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Una trayectoria única: la marca que une. 
 
La Denominación de Origen Calificada Rioja, reconocida en el mundo por su 
historia, experiencia y tradición, ha consolidado en el año 2007 su 
posicionamiento de liderazgo en el ámbito internacional al recibir la importante 
distinción Premio Wine Star 2007 a la “Región Vinícola del año  en Estados 
Unidos”, otorgada por la prestigiosa revista especializada Wine Enthusiast, 
una de las publicaciones de vinos más influyentes de Estados Unidos, país que 
se ha convertido en uno de los mercados estratégicos para la proyección de los 
vinos de Rioja en los próximos años. 
 
A este galardón se unen los resultados de un estudio independiente realizado 
por la consultora británica Wine Intelligence (Estudio Vinitrac 2007), que 
califican a Rioja como líder absoluto entre los vinos de las regiones productoras 
más importantes del mundo en cuanto a capacidad de generar compra en el 
punto de venta, una vez que el consumidor conoce la marca, siendo la primera 
en países como Reino Unido, Dinamarca, Finlandia, Irlanda y Suiza, la 
segunda en Alemania y la tercera en Japón.  
 
Por todo ello, hoy, el sector vitivinícola riojano ha conseguido reforzar en el 
exterior una imagen de región innovadora, vibrante y en constante 
evolución  y mantener su liderazgo entre los vinos españoles . Una 
revolución estilística que ha conseguido situar la marca colectiva Rioja, según 
una de las conclusiones del estudio realizado por la consultora AC Nielsen en 
2007, como una de las cinco con mayor notoriedad entre las zonas vinícolas 
más importantes del mundo. 
 
En el futuro, el reto  de Rioja será continuar con el proceso de innovación ya 
comenzado con el objetivo de consolidar su posición de líder en el mercado 
español y convertirse en una de las regiones referente del segmento de vinos 
de calidad en el ámbito internacional.  
 
Un objetivo que incluye, por una parte, un crecimiento sostenido basado en la 
mejora continua y la vocación por la calidad de varias generaciones entregadas 
con pasión al cultivo y elaboración del vino, y por otra, el cambio de la nueva 
identidad corporativa , en la que se plasme la unión de la tradición con la 
evolución y la innovación permanente. 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
Evolución de Rioja: El porqué de la nueva identidad 
 
El vino de Rioja es la combinación de herencia, creatividad y dinamismo. 
 
Herencia implica respetar la tradición , el reflejo de la historia : dos mil años de 
tradición en el cultivo de la vid, dos siglos de tradición enológica de prestigio, el 
reconocimiento oficial como Denominación desde 1925 y como única D.O. 
Calificada de España desde 1991. 
 
Creatividad  representa el esfuerzo por la innovación , asociada a la lógica 
evolución  de la demanda de los consumidores, así como la capacidad para 
saber adaptarse a los cambios. Todo ello sin dejar de ser la referencia 
indiscutible en cuanto a calidad, tanto con los vinos de estilo más clásico, 
apreciados por su personalidad única en todos los mercados, como con esa 
nueva generación de vinos que aportan un estilo dinámico e innovador. 
 
Por tanto, la nueva identidad recoge ese espíritu de innovación, dinamismo y 
creatividad que hacen de Rioja una marca emblemática en el mundo 
internacional del vino.  
 
Un vino universal que representará la esencia y el espíritu de la nueva imagen, 
que nace con el propósito de aunar en un símbolo y voz la historia y el futuro 
común de una región, sus bodegas, sus vinos y unos hombres apasionados por 
el vino.  
 
Con este cambio, la Denominación de Origen pretende reflejar cúal es su 
visión, sus valores, lo que les hace diferentes y reconocibles en el mundo, su 
forma de ser y de hacer vino, en un símbolo de unión, prestigio y 
reconocimiento mundial.  
 
Esta nueva concepción será el punto de partida para comunicar la fuerza, la 
variedad y la modernidad de los vinos de Rioja sobre la base de su cultura, 
sabiduría y experiencia, además de conectar con las nuevas tendencias y los 
hábitos de los nuevos consumidores que responden a vinos más accesibles, 
dinámicos y fáciles de beber.  
 
Un punto de partida que tiene como objetivos claros, impulsar los planes de 
futuro, crecimiento, desarrollo y consolidación en mercados internacionales, así 
como reforzar la posición de Rioja en el nuevo mapa vitivinícola mundial, entre 
la solera del viejo mundo y la frescura del nuevo. 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
Qué queremos comunicar: valores, cualidades y personalidad 
 
 
España tiene un estilo de vida único: atractivo, relajado, natural, de saber 
disfrutar la vida, etc. Intrínsecamente, Rioja presenta y evoca todos estos 
atributos en cada uno de sus vinos. Su nueva identidad pretende representar la 
cualidad más carácterística de nuestro país: la sociabilidad.  
 
Los valores del vino de Rioja lo definen, lo hacen reconocible en el 
mercado . Son las cualidades que conforman su personalidad y que quedan 
reflejadas en la nueva identidad corporativa, tales como:  
 
Excelencia. El respeto a los procesos, la búsqueda de una calidad constante y 
el compromiso de evolución sobre la experiencia y tradición, unido a su 
condición de vinos fáciles de beber, hacen de Rioja un vino recomendable en 
cualquier ocasión. 
 
Dinamismo. Es reconocida la inquietud de la región vitivinícola de Rioja por 
evolucionar, adaptándose a las demandas de los consumidores. Es inquieta, 
abierta y apuesta por nuevos procesos, estilos y variedades. 
 
Creatividad. Rioja es una marca creativa por su capacidad de combinar, 
envasar, vender y evolucionar cada uno de sus productos, con el fin de que se 
ajusten a las necesidades de consumidores actuales y potenciales. 
 
Compartir. Desde la tierra, el cultivo, el proceso de elaboración y producción, 
hasta el consumo, Rioja es sinónimo de compartir y disfrutar. Es un vino social 
y accesible. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
Qué significa la marca: símbolos, colores e identidad 
 
 
La cepa es el signo de identidad para cualquier vino y, en concreto, la cepa de 
Rioja es el símbolo universal de su vino, de su historia y de la pasión de sus 
bodegueros. Un símbolo propio que debe permanecer y evolucionar. 
 
La cepa del tempranillo queda reflejada en la nueva identidad corporativa, 
renovada y reinterpretada desde la fuerza de la creatividad. El trazo artístico, el 
dinamismo y el color expresan el florecimiento, la vitalidad y la pujante realidad 
actual de Rioja. 
 
Los colores  de la tierra son parte de la riqueza de los vinos, hablan de 
tradición, experiencia y representan el prestigio del Viejo Mundo. Estos, unidos 
a colores vivos que denotan frescura, diversidad, creatividad y Nuevo Mundo 
hacen realidad la nueva imagen del mundo Rioja. 
 
A partir de esta paleta de colores que identifican la marca se pretende 
conseguir que los consumidores distingan las diferentes categorías de vinos. 
En el caso de la categoría más Premium seguirán los códigos internacionales 
establecidos, por ello, se introduce el color azul para la de Gran Reserva. 
 
El logotipo  expresa solidez, prestigio e historia. Estos principios son los 
cimientos y la base de la experiencia, el saber hacer, la creatividad y la 
credibilidad de unos vinos emblemáticos. 
 
El resultado de la nueva identidad corporativa es la representación de la 
realidad de hoy de la Denominación de Origen Calificada Rioja:  
 
Tradición e Innovación, lo mejor del Viejo y Nuevo Mundo 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
Qué es hoy Rioja: vanguardia y tradición, la unión de dos mundos 
 
“Rioja es un vino del Nuevo Mundo dentro del Viejo Mundo”.  Así se ha 
puesto de manifiesto en un estudio realizado por Nielsen en Estados Unidos 
sobre la percepción que los consumidores americanos tienen de la imagen de 
los vinos de Rioja. Una constatación que no hace nada más que reforzar el 
reconocimiento a un continuado esfuerzo por la innovación y adaptación en 
cada momento a la lógica evolución de las demandas de los consumidores. 
 
Vanguardia y tradición  son dos conceptos aparentemente antagónicos, pero 
el sutil equilibrio entre ambos, que viticultores y bodegueros riojanos han 
sabido mantener a lo largo del tiempo, han resultado claves para el éxito de 
Rioja.  
 
La sólida y moderna estructura de producción que esta región vinícola ha sido 
capaz de crear, se ha configurado en base a un modelo de calidad que 
actualmente se considera como un “modelo de éxito” para el negocio del vino, 
en el que se unen lo mejor del modelo europeo de Denominaciones de Origen 
y la fuerza innovadora del Nuevo Mundo. 
 
Asimismo, es importante destacar que la D.O Ca. Rioja se encuentra 
actualmente en una posición de liderazgo entre las D.O. históricas europeas en 
cuanto a su filosofía, pero también en cuanto a su energía creativa y 
competitividad.  
 
Esa unión de los dos mundos, reflejada en la nueva identidad corporativa, 
permitirá que Rioja siga escribiendo la historia del vino en estos comienzos del 
tercer milenio. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
Nuestros pilares: innovar en la tradición 
 
Tradición y Modernidad 
La tradición  vitivinícola riojana adquiere un perfil claramente diferenciado del 
de otras regiones cuando se comienza a introducir nuevos métodos de 
elaboración y crianza de los vinos, y se fundan las bodegas hoy centenarias en 
la segunda mitad del siglo XIX. Desde entonces, Rioja ha sabido mantener el 
referente de la tradición con una personalidad diferenciada, lo que le ha 
permitido posicionarse entre la élite de las Denominaciones históricas 
europeas. 
 
Este respeto a la tradición y a la historia de Rioja hay que englobarlo dentro de 
su afán por permanecer siempre en la vanguardia  de la vitivinicultura. Lo que 
se refleja en la construcción de las nuevas bodegas, con atrevidas propuestas 
de diseño de arquitectos internacionales, en la nueva generación de vinos con 
un estilo más innovador, y por supuesto, en el cambio de la identidad 
corporativa, que representa la unión de estos dos conceptos: tradición y 
vanguardia. 
 
Innovación, Tecnología y Experiencia 
Las primeras experiencias en la crianza de los vinos en barricas de roble y las 
mejoras en las técnicas vitícolas y enológicas, han constituido un proceso de 
innovación  permanente a lo largo de los últimos dos siglos, en pos del 
perfeccionamiento de la calidad y adaptación a las tendencias del mercado.  
 
Todo ello unido a una constante tarea de investigación tecnológica y de una 
inquietud por perfeccionar los procesos enológicos; aplicación de técnicas de 
vanguardia, productos novedosos y sofisticada maquinaria de alta tecnología . 
 
La experiencia  de siglos de Rioja en la crianza de vinos, un arte que solo 
poseen las zonas vinícolas que atesoran una larga tradición, junto con la 
evolución que ha experimentado esta Denominación de Origen, adaptándose a 
las tendencias más actuales de consumo pero a la vez sabiendo mantener la 
identidad diferenciada de sus vinos, constituye una de las principales claves de 
su éxito. 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Creatividad y Seguridad  
Desde 1991, los vinos de Rioja están amparados por la primera Denominación 
de Origen Calificada de España. Y ser calificada significa poseer el nivel de 
protección más exigente entre los vinos de calidad procedentes de una región 
determinada. Así, entre otros requisitos, es obligatorio el embotellado en la 
zona de producción y un examen analítico y de cata. El proceso queda 
certificado mediante el precinto seriado y numerado que debe llevar cada 
botella. 
 
Este sistema asegura la calidad de todos y cada uno de los vinos Rioja, a la 
vez que les aporta una gran credibilidad, lo que contribuye a ganarse la 
confianza y fidelidad de los consumidores. Tanto con sus vinos de estilo más 
clásico, cuyas cualidades únicas para el envejecimiento son admiradas en todo 
el mundo, como con esa nueva generación de vinos que aportan un estilo 
innovador, las bodegas de Rioja son un ejemplo de seguridad  (mejora 
continua de la calidad) y creatividad  (inquietud innovadora y energía creativa).  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
El futuro: la marca del siglo XXI 
 
La vocación de excelencia que ha impulsado tradicionalmente a viticultores y 
bodegueros riojanos les ha permitido consolidar entre los consumidores una 
imagen de prestigio  para sus vinos, amparada en su calidad, seguridad, 
tradición y experiencia (valores del Viejo Mundo), así como en su creatividad, 
innovación, tecnología y modernidad (valores del Nuevo Mundo). Valores que 
se unen en un vino universal, Rioja, la marca del siglo XXI. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


